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PARTICIPANTS

Offrir une série encore plus impressionnante, avec une audience record et des 
performances inégalées.

LE RETOUR DE L’ÉMISSION LA PLUS SUIVI DE SNAPCHAT
LE RETOUR

La HMI House revient pour une troisième saison, et cette fois-ci, direction la 
Thaïlande ! Un événement spectaculaire qui réunit les plus grands 

influenceurs pour une aventure unique, mêlant épreuves palpitantes, quêtes 
mystérieuses, voyages extraordinaires, combats stratégiques et énigmes 

captivantes.



Jannat 1,5MFares 2,6M Ovsie 860K FREEBALA 400K Feliccia 2,2M

DJIBRIL94 690KHatice 780k

yousra lkh 1,6M

Anaïs 390K BAOSS 1,2M

Nassuf Siaka 1,2M

Oiseau Tyson 1,4M

Boucif 1,5M ZIZOU 500k

4 CRÉATEURS DE CONTENUS MYSTÈRES
P L U S  D E  8  M I L L I O N S  D ’a b o n n é s



+ 40 millions vues TikTok

+ 4 millions commentaires

30 jours de challenge

+15 millions 30 - 45 millions de vues

50,000€
Au gagnant de l’émission HMI House 2

C H I F F R E S  C L É S  D E


HMI HOUSE 2
ÉPREUVE 3


HMI HOUSE 2
S E U L E M E N T

22 MILLIONS

DE VUES
REPOST UNIQUEMENT

2



rimk 3,4M maeva ghennam 9,3M

GRADUR 6,9M ZKR 2M HEUSS 4,2M ibratv 10MHEUSS 4,2M ibratv 10M

26,3

MILLIONS


D’ABONNÉS

GOLO & Ritchie 3.2M

les invités

d’exception



QU’EST-CE QUE LA HMI HOUSE ?

GRADUR

ZKR DUBAI FINAL

ZKR x GRADUR HEUSS L’ENFOIRÉ



Snapchat

2,4 Millions de vues / jours

Top 1 14 Jours 36M

2

YouTube

700,000 vues en 24 heures

14 100K 1M 3”

DES DÉFIS ÉPIQUES, DES INFLUENCEURS, UNE FINALE À DUBAÏ !
CONCEPTS REFERENCES DE HACHEMI



+ 8,3 millions followers

+ 2,5 millions vues constantes

30 jours de challenge

+ 48 millions 50 - 60 millions de vues

50,000€
Au gagnant de l’émission HMI House 3



Audience &

Statistiques
Une audience jeune et active 
dont 80% de majeurs, prête à 
passer à l’action.



Audience &

Statistiques
Une audience jeune et active dont 80% de 
majeurs prêt à passer à l’action.

Part de 
l’audience 
sur Snapchat

Tout

Par groupe d’âge

18%
20%
28%
25%
9%

Hommes

Par groupe d’âge

17%
18%
29%
26%
9%

femmes

Par groupe d’âge

20%
23%
29%
20%
9%

48 % 25 % 9 %

71,8 % 28,2 %



Valeurs

Famille Engagement Partage Générosité

8.283.221 +36,1%

4,41 M 

Femme

+36,1%


